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NEUERÖFFNUNG «ZANA UOMO»

Geschäftsinhaberin Marianna Feher posiert in ihrem trendigen «Zana Uomo» an der Kramgasse 62 Foto Patricia Muhr

Modische Dreifaltigkeit
Den Herren der Schöp-
fung wird eine neue 
Shopping-Möglichkeit 
kredenzt: «Zana Uomo» 
an der Kramgasse 62 
öffnete vor einer Woche 
die Türen zu modischer 
«Italianità» für elegante 
Männer 

Text Andrea Mantel

«Wir möchten die modisch-eleganten 
Herren ab 30 Jahren ansprechen», 
erklärt Geschäftsinhaberin Marianna 
Feher. «Männer, die auch das etwas 
Exklusivere und Andere suchen.» So 
ist es auch nicht verwunderlich, dass 
die tüchtige Geschäftsfrau selber dafür 
sorgte, dass die richtigen Modelle der 
italienischen Edelmarken den Weg in 
die Schweiz gefunden haben. «Mir ist 
wichtig, dass meine Mode eine klare 
Linie und einen edlen Touch hat», so 
Feher. «Casual und Jeans sowie Le-

derlumbers finden bei uns aber genau 
so ihren Platz wie linientreue und 
schnittige Anzüge, jedoch alles mit 
dem gewissen Etwas.» So bewegen 
sich die Preise in der oberen Mittel-
klasse, was die Exklusivität von «Zana 
Uomo» noch unterstreicht. Des Weite-
ren im Sortiment sind Gürtel, Schuhe, 
Krawatten und Halstücher, welche als 
elegante Accessoires perfekt zur 
restlichen «Zana Uomo»-Mode kombi-
niert werden können. Und wer das 
Gefühl hat, «Zana» als Mode-Boutique 
bereits gesehen zu haben, liegt absolut 
richtig.

Expansion in der Altstadt
Die umtriebige Marianna Feher 

hat ein gutes Händchen für die Berner 
Modebedürfnisse. Im Jahre 1998 er-
öffnete sie in der Schweizerhofpassa-
ge ihre erste «Zana»-Boutique. Nach 
fünf Jahren folgte der Umzug an die 
Kramgasse. Im 2007 entstanden der 
«Zana Outlet» und nun «Zana Uomo». 
Macht total drei Läden mit einer 
Philosophie an drei Standorten in 
einer Gasse – Chapeau!

Wo: «Zana Uomo», Kramgasse 62, Bern, 
Tel. 031 311 73 02
Infos: www.zana.ch

STYLISH…

Wunder-Serum
La Mer präsentiert nach 
jahrelanger Forschungs-
arbeit ein verjüngendes 
Wunder-Elixier: «The 
Regenerating Serum» 
verspricht bereits nach 
der ersten Anwendung 
ein vitaleres Hautbild 
und ein verlängertes 
jugendliches Aussehen. 
Dieses Anti-Aging-Se-
rum enthält nicht nur 
La Mers legendäre 
Miracle Broth in hoher 
Konzentration, sondern 
auch das neue, aus 
Stammzellen von Mee-

respflanzen gewonnene Regenera-
ting Ferment. Dieses Produkt regt 
die natürliche Produktion von 
Kollagen und Elastin an.

Erhältlich im Fachhandel; Fr. 390.–

STYLISH…

Schmucker Duft
Van Cleef & 
Arpels war 
das erste 
S c h m u c k -
haus, wel-
ches sein 
eigenes Par-
füm heraus-
g e b r a c h t 
hat, dies im 
Jahre 1976. 
Der neue 
Duft aus 

dem Hause Van Cleef & Arpels 
nennt sich «Oriens» und ist ein 
fruchtig-blumiger Duft, der ins 
Reich der aufgehenden Sonne ent-
führt. Der edle Flakon ist ein 
wahres Schmuckstück und beweist, 
dass auch die Verpackung eines 
Duftes seine Klasse haben kann.

Erhältlich im Fachhandel; Fr. 155.–/105.–

STYLISH…

Der Anti-Duft
Serge Lutens kreierte 
einen Duft, der so 
ganz anders ist als 
seine bisherigen 
Edeldüfte. Der Parfü-
meur bezeichnet sein 
neustes Werk namens 
«L'Eau» als Anti-
Parfüm. Der Duft soll 
Sauberkeit, Reinheit 
und Frische vermit-
teln. Das Frischege-
fühl hält mehrere 
Stunden. Der Parfü-
meur beschreibt die 
olfaktive Definition 
als spartanisch, rein, 
strahlend und der 
Sauerstoffnote treu 
bleibend. 

Erhältlich im Fachhan-
del; Fr. 158.–

STYLISH...

Für die Haut ab 50
C a r i t a 
s t a t t e t 
s e i n e 
Starpro-
d u k t e 
« C r è m e 
parfaite» 
u n d 
C r è m e 

parfaite yeux et lèvres» (Bild) mit 
neuen Technologien für die Haut ab 50 
aus. Die beiden Produkte verfügen 
über eine sehr zarte Textur und ver-
wöhnen die Haut mit einem hauch-
zarten Finish. Die Hautcreme verbes-
sert die Festigkeit und die Spannkraft 
der Haut und die Gesichtskonturen 
wirken wie neu modelliert. Die Augen- 
und Lippencreme revitalisiert und 
gibt der Haut ebenfalls die Festigkeit 
und Spannkraft zurück. 

Erhältlich im Fachhandel; Fr. 432.–/173.–

STYLISH…

Gegen Dellen
Decléor lanciert im März Neuheiten, die 
für einen knackigen 
Körper sorgen sol-
len. Die nicht kleb-
rige und gut einzie-
hende «Gel-crème 
rondeurs locali-
sées», das entschla-
ckende Trockenöl 
«Arom-essence 
Slim Effect» und 
der zart schmelzen-
de «Baume Slim 
Effect» haben der 
Orangenhaut den 
Kampf angesagt. 

Erhältlich im Fachhandel; Fr. 74.– bis 85.–

Frühlingskette
J u w e l i e r 
KURZ über-
rascht mit 
einer Edel-
steinkette 
in den zarten 
Farben des 
Frühl ings . 
Qualitativ 
hochwerti-
ge Farbstei-
ne wie Ro-
senquarz, 
R a u c h -
q u a r z , 

Grünquarz, blauer Topas sowie violet-
ter Amethyst vereinen sich zu einem 
frischen Frühlingsstrauss, der sich 
perfekt mit der aktuellen Mode kom-
binieren lässt.  

Erhältlich bei KURZ; Fr. 150.–

Reklame

Fr. 27.50 (statt Fr. 34.–)

Jean-Yves Thibaudet Gershwin
Rhapsody in Blue, Piano Concerto
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Test the Best
Probefahren, testen,

staunen…
Lassen auch Sie sich von den neuen

TOYOTA und SUZUKI begeistern!

Samstag, 6. März 2010, 10–17 Uhr
Sonntag, 7. März 2010, 10–17 Uhr

Wir beraten Sie gerne in einem
persönlichen Gespräch

Schranz AG
Garage • Carrosserie • Malerei • Waschanlage www.schranzauto.ch
Bernstrasse 105/107 Telefon 032 392 22 78 toyota@schranzauto.ch
3267 Baggwil-Seedorf Fax 032 392 53 17 suzuki@schranzauto.ch 5530076

F A H R Z E U G M A R K T

LIFESTYLEbernerbär 7SE
IT

E


